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Unternehmen Meier + Cie AG 

 
 

Radio 

- seit 1983 
- mit Konzession 

Schaffhauser 
Fernsehen 

TV 

- seit 1994 
- ohne Konzession 

Regionalzeitung 

- seit 1861 Online 

- seit 1999 

Kennzahlen Normalauflage Grossauflage 

- Auflage:  22‘868 Expl.   48‘507 Expl. 

- Leser:  42‘000 62‘000 
- RW WG 42:  55.5%  77.0% 

Quelle: WEMF MACH Basic 2010-2 



www.shn.ch 

Aktuelle Ausgabe SN 
- Einzelen Artikel der aktuellen Ausgabe 
- ePaper der letzten 5 Ausgaben 
- digitales Archiv 

Regio News 
- aktuelle Kurzmeldungen 
- auschliesslich über das regionale Geschehen 
- täglich über 18 h aktuell 

Radio Munot 
- Live-Stream 

Schaffhauser Fernsehen 
- Nachrichtensendung 

nordagenda.ch 
- Veranstaltungskalender 

schaffhausen.ch 
- Marktplatz für Immobilien, Stellen, Fahrzeuge 

Kennzahlen shn.ch (Netmetrix 2010/Zahlen pro Mt) 

- Unique Clients: 17‘583 
- Visits: 53‘461 



Seit 6. Januar 2011... 

Aktuelle Ausgabe SN 
- Einzelen Artikel der aktuellen Ausgabe 
- ePaper der letzten 5 Ausgaben 
- digitales Archiv 

Regio News 
- aktuelle Kurzmeldungen 
- auschliesslich über das regionale Geschehen 
- täglich über 18 h aktuell 

Radio Munot 
- Live-Stream 

Schaffhauser Fernsehen 
- Nachrichtensendung 

nordagenda.ch 
- Veranstaltungskalender 

schaffhausen.ch 
- Marktplatz für Immobilien, Stellen, Fahrzeuge 

Kennzahlen shn.ch (Netmetrix 2010/Zahlen pro Mt) 

- Unique Clients: 17‘583 
- Visits: 53‘461 



Strategie 

Strategie: Das Printabo wird zum Multimedia-Abo 
 



Angebotsformen 

Strategie: Das Printabo wird zum Multimedia-Abo 
 
 

Abo Preis/Jahr Preis/Tag Print Online App 

SN 354.- 2.70    

SNOnline 299.- 2.20    

RegioNews 88.- 1.00    



Umsetzung 

 



Diskussion 

«Das wird nicht funktionieren», sagt Medien-
experte Kurt W. Zimmermann zur Strategie des 
Schaffhauser Unternehmens. 
 
Quelle: tagesanzeiger.ch, 4.1.2011 

«Wer unsere Inhalte haben will, sei es gedruckt 
oder elektronisch, wird dafür bezahlen. Das ist 
nicht aussergewöhnlich, sondern die Rückkehr zur 
Vernunft, wie ich sie im Verbund mit vielen 
Verlegern schon seit langem fordere.» 
 
Norbert Neininger, Unternehmensleiter Meier + Cie AG 
Quelle: persoenlich.com. 4.1.2011 



shn.ch: Unique Clients 

Quelle: Heatmap, Netmetrix 
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shn.ch: Visits 

Quelle: Heatmap, Netmetrix 
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shn.ch: Visit Duration 

Quelle: Heatmap, Netmetrix 
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weitere Erfahrungen 

Zudem: seit 6. Januar 2011… 
 
- sehr positives Feedback unserer Abonnentinnen und Abonnenten 
 
- über 3‘500 registrierte Abonnenten = mehr als 15% 
 

- 20 Online-Abos verkauft und ausschliesslich an Neukunden 
 

Aber auch: 
 
- vereinzelte Negativreaktionen 
 
- angeregte Diskussion in Bloggerszene 
 

- Aufregung, weil Verlinkung zu Artikeln nicht mehr möglich ist 



Fazit? 

Fazit Einführung: 

- Traffic verloren, aber Abonnement gestärkt 

- richtiger und notwendiger Schritt 

- jetzt Onlineplattform kontinuierlich verbessern 

 
 

«Das wird nicht funktionieren», sagt Medien-
experte Kurt W. Zimmermann zur Strategie des 
Schaffhauser Unternehmens. 
 
Quelle: tagesanzeiger.ch, 4.1.2011 



1. Abonnement stärken, nicht kannibalisieren 
 

- Digitale Zukunft verlangt starke Onlineportals 

- Gutgemachtes Gratisangebot gefährdet das eigene bezahlte Printabo 

- Exklusive digitale Inhalte bieten einen starken Mehrwert 

 
 
 

 
 
 
 
 

3 Gründe für Paid-Content 



3 Gründe für Paid-Content 

2. Online-Werbung bezahlt zu wenig 
 

- Zwar starkes Wachstum, aber auf sehr tiefem Niveau 

- Innovativ sind andere, aber nicht unbedingt die Verlage 

- Welches Qualitätsmedium kann sich ausschliesslich über Werbung finanzieren? 

 
 

 
 
 
 
 



3. Chance auf neue Geschäftsmodelle 
 

- Keine anonymen Unique User, sondern Kunden mit Bedürfnissen und Interessen 

- Daten sammeln und auswerten 

- Zugang zum elektronischen Briefkasten sichern 

 
 
 

 
 
 
 
 

3 Gründe für Paid-Content 



5 Tipps zum Schluss 

1. Denken und Handeln Sie multimedial: Print + Online  = 1 Abo 

2. Warten Sie nicht auf eine Branchenlösung 

3. Sorgen Sie für eine stabile IT-Lösung: 24/7 

4. Richten Sie eine Hotline ein 

5. Wenn keine Bezahlinhalte, dann zumindest eine Registrierung verlangen 

 

 

 



Besten Dank für die Aufmerksamkeit. 


